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ΔΗΜΟΣ  ΝΑΞΟΥ
ΕΡΓΑΣΙΑ  ΑΝΑΜΕΤΑΔΟΣΗΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΤΙΚΩΝ   ΜΗΝΥΜΑΤΩΝ  ΓΙΑ ΤΗΝ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗ  ΠΡΟΒΟΛΗ  ΤΟΥ ΔΗΜΟΥ ΝΑΞΟΥ  ΣΤΟ  ΕΣΩΤΕΡΙΚΟ
ΠΡΟΫΠΟΛΟΓΙΣΜΟΣ:   124.999,98 €
ΦΕΒΡΟΥΑΡΙΟΣ       2010
ΓΕΝΙΚΑ
Ο εσωτερικός τουρισμός έχει επηρεαστεί ήδη τόσο από τη διεθνή κρίση όσο και από την ύφεση  στην Ελληνική οικονομία,  εξαιτίας της μείωσης του εισοδήματος των Ελλήνων, της αύξησης της ανεργίας και τις αποπληθωριστικές πιέσεις  . Τα πρώτα σημάδια της κρίσης οδηγούν τους καταναλωτές να μειώσουν δραστικά τις δαπάνες τους, να επαναπροσδιορίσουν τις προτιμήσεις τους και διαμορφώνουν νέα πρότυπα κατανάλωσης.  

 Παρ’ όλα αυτά σύμφωνα με μελέτη του Ινστιτούτου Τουριστικών Ερευνών και Προβλέψεων, προβλέπεται ότι η πορεία του εσωτερικού τουρισμού θα είναι καλύτερη από εκείνη του αλλοδαπού για το 2010 και επομένως δίνεται η ευκαιρία στους τουριστικούς φορείς της χώρας να αποδώσουν σ’ αυτόν την ανάλογη σημασία και ν’ αντισταθμίσουν τα οφέλη που θα προκύψουν από τον εσωτερικό τουρισμό.  

Η στρατηγική για την αντιμετώπιση της κρίσης που χάραξε ο Δήμος μας τον προηγούμενο χρόνο με την παραγωγή και την αναμετάδοση διαφημιστικών μηνυμάτων στην τηλεόραση, το ραδιόφωνο, το διαδίκτυο ,σε εφημερίδες και περιοδικά ,  έδωσε πολύ καλά αποτελέσματα   και ανέδειξε το νησί μας  ως τόπο προορισμού φθηνών και ποιοτικών διακοπών  
Την φετινή χρονιά και με δεδομένο ότι τα υπάρχοντα διαφημιστικά μηνύματα ικανοποιούν αισθητικά και ποιοτικά και μπορούν να αναμεταδοθούν και τη φετινή χρονιά χωρίς αλλαγές, προκειμένου το ποσό που δαπανήθηκε πέρσι για την παραγωγή τους να διατεθεί φέτος ολόκληρο για την αναμετάδοση ώστε να επιτύχουμε περισσότερη διάρκεια στη διαφήμιση μας αλλά και αναγνωρισιμότητα του προϊόντος και έχοντας υπόψη το ποσό που μπορεί να διατεθεί  για την τουριστική προβολή της περιοχής μας, ο Δήμος Νάξου θα εστιάσει την τρέχουσα  χρονιά στην διαφήμιση της περιοχής  στην  εσωτερική αγορά  και στην προβολή της περιοχής μέσω των εκθέσεων τουρισμού στην αγορά της Ευρώπης. 
χαρακτηριστικά της εργασίας:
Αντικείμενο του παρόντος  έργου αποτελεί η εργασία  της αναμετάδοσης   διαφημιστικών μηνυμάτων στα Μέσα Μαζικής Ενημέρωσης για την τουριστική προβολή του Δήμου Νάξου .
Σκοπός της εργασίας  είναι η μεγαλύτερη δυνατή διαφημιστική προβολή του νησιού 
Ειδικότερα η εργασία  περιλαμβάνει:  
Α)  αναμετάδοση του υπάρχοντος εγκεκριμένου από τον ΕΟΤ, τηλεοπτικού μηνύματος του Δήμου Νάξου,  σε τηλεοπτικούς σταθμούς πανελλήνιας εμβέλειας καθώς και σε περιφερειακούς τηλεοπτικούς σταθμούς.  To σποτ θα παραδοθεί στον ανάδοχο από το Δήμο Νάξου έτοιμο προς αναπαραγωγή. Η διάρκεια του είναι 18’’ σε βίντεο υψηλής ευκρίνειας. 
Β)  αναμετάδοση  του υπάρχοντος εγκεκριμένου από τον ΕΟΤ , ραδιοφωνικού μηνύματος σε ραδιοφωνικούς σταθμούς πανελλήνιας εμβέλειας και σε περιφερειακούς σταθμούς . Το  σποτ θα παραδοθεί στον ανάδοχο από το Δήμο Νάξου έτοιμο προς αναπαραγωγή. Η διάρκεια του είναι 25’’ .
Γ)  έντυπη καταχώρηση της υπάρχουσας μακέτας σε περιοδικά, εφημερίδες κλπ έντυπα .  Θα παραδοθεί από το Δήμο Νάξου σε τετραχρωμία  και σε ημισέλιδη διάσταση. 
Δ) φιλοξενία  μπάνερ σε δικτυακούς τόπους με μεγάλη επισκεψιμότητα . Θα παραδοθεί μπάνερ διαστάσεων 728Χ90
E)   αναμετάδοση τμήματος του τηλεοπτικού σποτ , με δυνατότητα προσαρμογής στα πέντε δεύτερα 

Δ) αναμετάδοση τμήματος του ραδιοφωνικού σποτ, με δυνατότητα προσαρμογής στα πέντε δεύτερα. 

Ε) έντυπη καταχώρηση τμήματος της μακέτας σε περιοδικά , εφημερίδες κλπ. Σε διάσταση 21Χ 5
ΑΝΑΜΕΤΑΔΟΣΗ ΤΩΝ ΜΗΝΥΜΑΤΩΝ 
Η αναμετάδοση των διαφημιστικών μηνυμάτων  θα ακολουθήσει τον κανόνα:

50% της συνολικής προϋπολογιζόμενης δαπάνης για τις αναμεταδόσεις , θα διατεθεί στους τηλεοπτικούς σταθμούς

10% της ίδιας δαπάνης θα διατεθεί στους ραδιοφωνικούς σταθμούς

40% της ίδιας δαπάνης θα δοθεί στα έντυπα Μέσα Μαζικής Ενημέρωσης.

Επίσης 30% από τα ποσοστά κάθε  παραπάνω δαπάνης  θα διατεθεί  στα περιφερειακά μέσα ενημέρωσης 

Τέλος 50% από το ποσοστό της τηλεοπτικής διαφήμισης θα διατεθεί για την αναμετάδοση του τμήματος των 5¨¨ ,  50% από το ποσοστό της ραδιοφωνικής διαφήμισης θα διατεθεί για την αναμετάδοση του τμήματος των 5’’ και 50% από το ποσοστό για την έντυπη καταχώρηση θα διατεθεί για την καταχώρηση του τμήματος της μακέτας 21Χ5. 
Για τις ενέργειες επικοινωνίας, οι υποψήφιοι θα πρέπει να προσδιορίσουν:

1. τα επικοινωνιακά μέσα

2. τους απαιτούμενους χρόνους για την προετοιμασία της προτεινόμενης ενέργειας

3. τη γεωγραφική κατανομή (σε περιφερειακό και πανελλήνιο επίπεδο)

4. την κατανομή στις διάφορες κατηγορίες ΜΜΕ (τηλεόραση, ραδιόφωνο, έντυπα, δικτυακούς τόπους)

5. την αναφορά στον αριθμό και τη διάρκεια των μηνυμάτων που θα προβληθούν από τα ΜΜΕ,  τη ζώνη εκπομπής των μηνυμάτων, τον αριθμό είδος και μέγεθος των καταχωρίσεων στα έντυπα και σε επιλεγμένες ιστοσελίδες.

Κατά την συγγραφή της τεχνικής προσφοράς θα πρέπει να τηρηθούν οι παρακάτω προϋποθέσεις:

· η καθαρότητα του στόχου και η σαφήνεια του επικοινωνιακού μείγματος που θα εφαρμοσθεί

· η ομοιογένεια και η συνέργια των προτεινόμενων ενεργειών

· η συμπληρωματικότατα και η εναρμόνιση με τις αντίστοιχες ενέργειες του Υπουργείου Τουριστικής Ανάπτυξης

· η αποτελεσματική αντιμετώπιση των ιδιαιτεροτήτων του έργου και ιδίως της ανάγκης ενημέρωσης μεγάλου πλήθους φυσικών προσώπων  από όλη τη χώρα σε χρονικό διάστημα μερικών μηνών.
Οι ενέργειες διαφημιστικής προβολής για τη διάχυση του τελικού προϊόντος θα είναι:

Τύπος: Εφημερίδες – περιοδικά

Ραδιόφωνο

Τηλεόραση

Διαδίκτυο

Οποιαδήποτε άλλη ενέργεια προτείνει ο Ανάδοχος (χορηγίες εκπομπών, συνεντεύξεις, συμμετοχή σε εκπομπές )  θα εκτιμηθεί στην βαθμολογία της τεχνικής του προσφοράς

               ΠΡΟΜΕΤΡΗΣΗ  -  ΠΡΟΫΠΟΛΟΓΙΣΜΟΣ
	Μετάδοση τηλεοπτικού μηνύματος 
	
	51.271,00

	Μετάδοση ραδιοφωνικού μηνύματος
	
	10.254,20

	Καταχώρηση σε έντυπα
	
	41.016,80

	Καταχώρηση μπάνερ
	
	 2.500,00


ΣΥΝΟΛΟ





          105.042,00
ΦΠΑ 19%






19.957,98







          124.999,98
Τεχνικά χαρακτηριστικά:
1. μετάδοση  τηλεοπτικού μηνύματος : το τηλεοπτικό μήνυμα  θα πρέπει να μεταδοθεί σε σταθμούς πανελλήνιας εμβέλειας και σε σταθμούς περιφερειακής εμβέλειας μεγάλων αστικών κέντρων.  Θα πρέπει να ληφθεί υπόψη η απήχηση του μέσου ενημέρωσης στο ευρύ κοινό όπως αυτή συνάγεται από το ύψος των ποσοστών τηλεθέασης που συγκεντρώνει ο προτεινόμενος σταθμός κατά το τελευταίο δίμηνο, βάσει των καταστάσεων που έχουν υποβάλλει οι τηλεοπτικές επιχειρήσεις στο αρμόδιο Υπουργείο. Η διάρκεια της μετάδοσης καθορίζεται από την 1η Μαϊου 2010 έως και τις 30 Αυγούστου 2010
2. μετάδοση ραδιοφωνικού μηνύματος : το ραδιοφωνικό μήνυμα  θα πρέπει να μεταδοθεί σε σταθμούς πανελλήνιας εμβέλειας και σε σταθμούς περιφερειακής εμβέλειας μεγάλων αστικών κέντρων. Θα πρέπει να ληφθεί υπόψη η απήχηση του μέσου ενημέρωσης στο ευρύ κοινό όπως αυτή συνάγεται από το ύψος των ποσοστών ακροαματικότητας που συγκεντρώνει ο προτεινόμενος σταθμός κατά το τελευταίο δίμηνο, βάσει των καταστάσεων που έχουν υποβάλλει οι ραδιοφωνικές επιχειρήσεις στο αρμόδιο Υπουργείο. Η διάρκεια της μετάδοσης καθορίζεται από την 1η Μαϊου 2010 έως και τις 30 Αυγούστου 2010
3. καταχώρηση σε έντυπα: η μακέτα θα πρέπει να δημοσιευθεί ολοσέλιδη ή σε καταχώρηση μισής σελίδας α) σε περιοδικά πανελλήνιας κυκλοφορίας γενικού ενδιαφέροντος  β) σε περιοδικά ένθετα των  εφημερίδων γ) σε περιοδικά ειδικού ενδιαφέροντος . Θα ληφθεί υπόψη η εκτίμηση της απήχησης του εντύπου στο ευρύ κοινό και η μέση μηνιαία ή ημερήσια  κυκλοφορία του εντύπου όπως αυτή θα βεβαιώνεται από τις αρμόδιες υπηρεσίες του Υπουργείου Τύπου και ΜΜΕ.  Η διάρκεια των καταχωρήσεων  καθορίζεται από την 1η Μαϊου  2010 έως και τις 30 Αυγούστου 2010
4. φιλοξενία  μπάνερ:  το μπάνερ θα πρέπει να φιλοξενηθεί σε δικτυακούς τόπους με μεγάλη επισκεψιμότητα  και στην κεντρική τους σελίδα . Η διάρκεια της καταχώρησης  καθορίζεται από την 1η Μαΐου 2009 έως και τις 30 Αυγούστου 2009

Ο Συντάξας
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